POWERGAP Conversion Tracker

Aktivierung:

Sonstiges > Grundeinstellungen - POWERGAP Conversions

POWERGAP Conversions

Interval Tage wenn Tracking bei nicht abgeschlossene

Bestellung durch PG Conversion geldscht werden soll:

11. (Selbst definierte PHP-Variablen)

Die Grundeinstellung auf ,,Ja“ setzen. Anschlieend miissen Sie sich einmalig aus dem Backend
ausloggen und erneut Anmelden, damit der Menilipunkt angezeigt wird.

Intervall:

Hier legen Sie fest, wann Tracking Daten die durch den Aufruf einer Google Ads URL erzeugt wurden
geldscht werden sollen. Dabei handelt es sich um Daten, die nicht zu einem Kaufabschluss gefiihrt

haben.
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Erstmalige Anzeige:

rsion Tracker

Kampagnen

Kundentracking

Kamp. Einblenden

Import Léschen

________ Bitte wahlen

1. Hauptmeni des Conversion Trackers.
a. Hier wechseln Sie zwischen ,,Kampagnenanzeige”, ,Plattformverwaltung” und
,Kundentracking”
2. Untermendus
a. Hier befinden sich die jeweiligen Untermendis fiir die in Punkt 1 erwahnten
Auswahlpunkte.
3. Weitere Auswahlmoglichkeiten
a. Fir die Untermens befinden sich hier ggf. weitere Moglichkeiten fiir Eingrenzungen,
Navigation oder dhnliches. Diese beziehen sich immer auf die Untermendis.

Vorgehen fir die erstmalige Nutzung:
Primar wurde der Conversion Tracker fiir Google Ads Kampagnen entwickelt.

Wir schliessen aber nicht aus, bei Nachfrage auch andere Conversion Optionen dazu zu entwickeln.
Derzeit beschranken wir uns aber auf Google Ads.



Google Ads:

Um das Shopsystem mit Google Ads zu Verkniipfen bendtigen wir noch zusatzliche Informationen von
Ihnen. Dariber hinaus, miissen Sie unser Entwicklerkonto lhrer Google Ads Verwaltung hinzufigen.
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Nutzer Administratoren Sicherheit

Andere zum Zugriff auf Bergson-Shop einladen

Wenn die Empféanger die Einladung in der E-Mail akzeptieren, kénnen sie auf Bergson-Shop zugreifen. Sollten sie noch
kein Google-Konto haben, miissen sie eines erstellen. Weitere Informationen

/@

E-Mail

E-Mail-Adresse ‘

Zugriff 13uft ab

Nie -

Kontozugriffsebene

Nur E-Mails erhalten (Berichte aufrufen)

E-Mails fir den Nutzer abonnieren:

D Abgelehnte Anzeigen und Richtlinienbenachrichtigungen
D Benachrichtungen zur Kampagnenpflege

D Vorschlage zur Verbesserung der Kampagnenleistung

D Branchenspezifischer Newsletter und Angebote fir Produkttests

SRELIEELLGELE  Abbrechen

In Ihrer Google Ads Verwaltung:

1. Navigieren Sie zu ,Verwaltung”
Navigieren Sie zu ,,Zugriff und Sicherheit” und klicken Sie auf das ,,+“ um einen neuen Nutzer

hinzuzuflgen.

3. Wahlen Sie unser Entwicklerkonto aus um uns hinzuzufiigen. Standard Zugriffsrechte reichen
aus. -> aw.powergap@gmail.com

Welche Daten werden tiber POWERGAP geandert?

Primar rufen wir nur Daten ab. Allerdings mussen wir, fiir die Verknipfung von Kampagnen einen
zusatzlichen Parameter fiir die Kampagnen Landingpages hinzuftigen.

Dieser wird (iber das URL Suffix gedndert.


mailto:aw.powergap@gmail.com

A Weitere Einstellungen

Start- und Enddatum Startdatum: 24. Januar 2024  Enddatum: Nicht festgelegt
URL-Optionen fiir die _ Eine Tracking-Vor
Kampagne werden soll, um e

1 Zu der ein Anzeig
‘ Weitere Informat

‘ Tracking-Vorlage

Beispiel: https://www. trackingtemplate foo,/?url={lpurl}&id=5

— Buffix der finalen URL )
= o |

Beispiel: param1=valuel&paramZ=va

Benutzerdefinierte Parameter ®

‘ {_Name } ‘=‘ Wert ‘ 0

Ansonsten dndern wir nichts an den Kampagneneinstellungen oder Daten.

Bestehende Parameter werden Ubernommen/erweitert.

Google Ads Client ID:

i1 c @ Ep .:Io

Darstellung Aktualis... Hilfe

aw.powergap@agmail.co

Zusatzlich bendtigen wir lhre Google Ads Benutzer ID um Uber die APl Zugriff auf die Kampagnen zu
erhalten.

Diese missten Sie uns bitte am besten per Mail an: aw@ powergap.de zukommen lassen.

Es handelt sich um die 10 Stellige Benutzer ID, mit Bindestrich getrennt:

XXX-XXX-XXXX

Sobald wir diese beiden Schritte erledigt haben, kann das POWERGAP Conversion Tracking
eingerichtet werden.


mailto:aw@powergap.de

Einrichtung:

Step 1 & 2:

rsion Tracker
Die Kampagnen die Sie in Google ADs haben, miissen einer neuen POWERGAP Kampagne zugewiesen werden.
Fuhren Sie diesen Schritt aus, um aktuelle/neu angelegte Kampagnen aus Google ADs in POWERGAP zuzuweisen.
Die neue "POWERGAP Kampagne” wird automatisch angelegt.
Fithren Sie diesen Schritt regelmassig aus. (Sofern neue Kampagnen in Google ADs angelegt wurden)

Kampagnen Zusatzlich wahlen Sie ein Start und Enddatum fir einen Datenimport aus G zu POWERGAP.

Hierbei werden nversion Daten (fir den ausgewahlten Zeitraum) a n POWERGAP integeriert.
Platiform Hierbei handelt es sich z.B. um die Conversion Kosten, Klicks, Impressionen usw

Kundentracking —

13.01.2025 10.02.2025

=]
Kamp. Einblenden
Letzten 2 Wochen | Letzten 4 Wochen

Step 3 (Erst ausfUhren wenn Step 1 & 2 ausgefUhrt wurden!):

Um die Conversions auch in POWERGAP tracken zu konnen, miissen wir den Landingpages einen weiteren Parameter
hinzufiigen.

Die Landingpage URLs konnen nicht nachtraglich bearbeitet werden, deswegen wird hier ein URL Suffix gebildet, welches
dann in Google ADs automatisch hinterlegt wird.

Die Kampagnen erhalten dann einen einzigartigen Parameter wodruch wir in der Shopverwaltung die Bestellungen und das
Kundentracking zuweisen kénnen.

Dieser Schritt muss auch erneut ausgefiihrt werden, nachdem eine neue Kampagne in Google ADs angelegt wurde! (Zuvor
bitte Step 1 & 21)

URL Suffix generieren

1. Kampagnen > Import

2. Unter Punkt 2 missen erstmalig Kampagnen importiert werden. Dies gilft immer fir einen
von lhnen ausgewahlten Zeitraum.
(Die Kampagnen in Google haben immer unterschiedliche Zeitraume).
Beim erstmaligen Import sind noch keine Tracking Daten vorhanden, hier geht es primar
darum, die aktuell laufenden Kampagnen auszuwahlen. Also z.B. die letzten 2 bis 4 Wochen.
Im Hintergrund werden dann im Shopsystem eigene Kampagnen angelegt, um diese den
Google Ads Kampagnen zuzuweisen.

3. Unter Punkt 3 werden dann die URLsuffixe der URLs generiert. Hierfiir werden die in Punkt 2
angelegten Zuweisungen bendtigt. Dies stellt sicher, dass am Ende beim Aufruf einer
Kampagnen URL auch Trackingdaten erzeugt werden.

Wichtige Anmerkung:

Es kdnnen erst Tracking Daten erstellt werden, nachdem das URL Suffix einer Kampagne zugewiesen
wurde. Dementsprechend kénnen Daten auch erst ab dem Zeitpunkt der Anderung getracked
werden. Alles aus der Vergangenheit wird nicht beriicksichtigt!

Dieser Schritt muss regelmaRig ausgefiihrt werden, wenn neue Kampagnen erstellt werden.
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Kamp. Einblenden

Import Léschen

29.01.2025 bis 10.02.2025 v

1.
2.

Navigieren Sie zu ,,Kampagnen“

Navigieren Sie zu ,Home”

Hier erhalten sie die Ubersicht iiber die Kampagnen die Sie importiert haben.

Der Zeitraum/Import kann unten Links im DropDown Meni gewéahlt werden.

Es werden primar die Kampagnenkosten und die Einnahmen aus den jeweiligen Bestellungen
die liber diese Kampagne abgeschlossen wurden aufgelistet. Uber eine farbliche Markierung
kdnnen Sie sofort sehen, ob eine Kampagne mehr eingespielt hat, als sie gekostet hat.

WeiR: Neutral/Gleich. Rot: Kampagnenkosten sind groRer als Einnahmen. Griin: Einnahmen
sind groRer als die Kosten.

Wichtig ist hier, dass Sie auch den Ertrag fiir die Bestellungen pflegen. So erhalten Sie das
realistischste Ergebnis.

Hier gibt es noch 3 wichtige Anzeigen.

Das rote X: Hier kdnnen Sie entscheiden, ob sie eine Kampagne ausblenden mochten. Die
Kampagne wird nicht geldscht, wird aber aus der Ubersicht hier entfernt. Dies gilt dann auch
fur jeden anderen Import den Sie machen. Sie kénnen die Kampagne aber auch jederzeit
wieder einblenden: ,, Kampagnen” >, Kamp. Einblenden”.

Griner indikator: Dieser verweist darauf, dass zu dieser Kampagne auch Daten getracked
werden. Wenn dieser indikator rot ist, dann missen Sie erneut das URL Suffix im Import
generieren.

Der Pfeil: Uber den Pfeil kdnnen Sie weitere Informationen zur Kampagne und die
Bestellungen tiber diese Kampagne anzeigen:
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1. Auflistung weiterer Parameter zu Bestellungen und Kampagnendaten.
Kampagnen klicks aus Google Ads.
Shop Klicks: Klicks im Shop tber die Kampagnen URL.
Shop Bestellungen: Alle Bestellungen die liber diese Kampagne generiert wurden.
Nicht abgeschloRen: Trackings die erstellt wurden (fir diese Kampagne) aber es erfolge
»,nhoch” kein Bestellabschluss. (Werden ggf. auch nach dem eingetragenen Intervall
geldscht)
Impressionen, CTR, CPC und CPM aus Google Ads.

2. Per Klick 6ffnen Sie eine Ubersicht tiber alle Bestellungen dieser Kampagne (im
fesgtelegten Zeitraum). Dazu eine Auflistung aller gekauften Artikel und der nicht
gekauften Artikel (Kunden haben sich diese Artikel im Shop angesehen, aber nicht in den

Warenkorb gelegt).
3. Grafische Darstellung der Kosten, Ges. Summe aus Bestellungen und Ertrag.



Weitere Untermentpunkte fir ,,Kampagne“:

Conversion Tracker (Beta) Google Ads 4]

Kampagnen
Plattform

Kundentracking

Kamp. Einblenden

Import Léschen

1. ,Kampagnen”>,Kamp. Einblenden”
Hier finden Sie die Auflistung aller ausgeblendeten Kampagnen.
2. Uber dieses Symbol, kénnen Sie die Kampagne wieder einblenden.

Conversion Tracker (Betq) a 2025-02-10

Google Ads 2025-02-01
Kampagnen Google Ads 2025-02-01
Plattform Google Ads 2025-01-01
Kundentrqcking Google Ads 2024-11-12

Google Ads 2024-11-11

Google Ads 2024-11-08
Kamp_ Einblenden Google Ads 2024-11-01

Google Ads 2024-10-01
Imporl Léschen Google Ads 2024-09-01
Google Ads 2024-08-01
Google Ads 2024-07-01
Google Ads 2024-06-01
Google Ads 2024-05-01
Google Ads 2024-04-01
Google Ads 2024-03-01
Google Ads 2024-02-01
Google Ads 2024-01-01

Google Ads 2024-03-01

Google Ads 2024-03-01

Google Ads 2024-03-01

1. ,Kampagnen” >, Import |6schen”
2. Hier finden Sie eine Auflistung aller Google Ads Importe fiir den jeweiligen Zeitraum.
Diese kdnnen Sie (iber die Milltonne entfernen.



Plattformen:

1 Google Ads
Conversion Tracker
(Betal)

Kampagnen

Kundentracking

Anlegen

1. ,Plattform”“>,Home"
Ubersicht rechts (iber die angelegten Plattformen. Kénnen gedndert oder geldscht werden.
Google Ads ist standardmaRig mit ID=1 angelegt. Sollte nicht geléscht werden. Wird aber
automatisiert wieder angelegt.

3. Anlegen weiterer Plattformen. Weitere Plattformen werden aber derzeit noch nicht
getracked.



Kundentracking:

(Beta)

Kundentracking

1. ,Kundentracking”
Hier finden Sie eine Auflistung der Trackingdaten von Kunden, deren Bestellung noch nicht
abgeschlossen ist.
Der Kunde wird mit E-Mail Adresse angezeigt, sofern er angemeldet ist!
Wenn man die SSID anklickt, 6ffnet sich ein Fenster mit weiteren Informationen zu dem
gewadhlten Tracking.

Kundeniracking
33 14t

Nicht eingeloggt/Kein Kundenkonto.

(3

Verweildauer in Sek

HTMI

HTMI Inclu

HTMI Inciu




1. Grafische Darstellung der Verweildauer auf Shopseiten.
2. Button um eine tabellarische Auflistung der Verweildauer anzuzeigen.

33 hat

Nicht eingeloggt/Kein Kundenkonto.

Google Ads

Artikelseite

Artikel in den Warenkorb gelegt

Artikel in den Warenkorb gelegt

HTMI Include oder interne HTML Seite.

HTMI Include oder interne HTML Seite.

2]

Artikelseite

|

Artikelseite

2|

Artikelseite

2|

HTMI Include oder interne HTML Seite.

2|

HTMI Include oder interne HTML Seite.

HTMI Include oder interne HTML Seite.

HTMI Include oder interne HTML Seite.

Warenkorb besucht

HTMI Include oder interne HTML Seite.

HTMI Include oder interne HTML Seite.

Artikels

3




3. Button um eine tabellarische & grafische Auflistung aller Artikel im Warenkorb anzuzeigen

Nicht eingeloggt/Kein Kundenkonto.

Plattform Google Ads




BestelllUbersicht:

B a5 &0 &N B &

Neu In Bearbeitung (20) ™ Erledigt ™ Alle = <=0 = Auswertungen MT240

Zahlstatus Lieferstatus he |BJ|RJIE|[S||T| Bestelinr.: S] m

Maobile bezahit PACKEN
Kampagne:

Kasse bezahlt Erledigt

Platiform:
Amazon bezahit VERSENDET Google Ads
Mobile bezahlt PACKEN eem
Shop offen PACKEN B 110225

Telefon offen PACKEN ] 11.02.25

Kasse bezahlt Erledigt 11.02.25

In der Bestelllibersicht erhalten Bestellungen die Gber eine Kampagne ausgelost wurden das ,,C“
Symbol. Mit dem Hovern auf das Symbol wird angezeigt, welche Kampagne zugewiesen ist.

Mit einem Klick 6ffnet sich ein Fenster mit allen relevanten Trackingdaten.

Hier erhalten Sie eine dhnliche Ubersicht wie im Kundentracking. Inklusive der Méglichkeit, sich die
Artikel auflisten zu lassen, die der Kunde letztendlich nicht in den Warenkorb gelegt hat.



Weitere Anmerkungen:

Bitte beachten Sie, dass sich das Conversion Tracking aktuell noch in der Betaphase befindet.
Kleinere Designspezifische Anpassungen kdnnen jederzeit vorgenommen werden.

Bei Fehlern kénnen Sie sich gerne direkt an mich wenden aw@powergap.de.

Falls Sie Anregungen haben oder Verbesserungsvorschlage, sind wir dafiir natirlich auch offen.


mailto:aw@powergap.de

